39 -wr. KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu: Komunikacja w sieci

Nazwa angielska: Internet communication

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profilu

Kierunek studiow: .. .
kreowanie wizerunku 1 reklama

Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie lub inzynierskie

Profil studiow Praktyczny

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej Gorze,
Jednostka prowadzaca: Wydzial Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Zaktad
Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j

Prowadzacy przedmiot: dr Oliwia Tarasewicz-Gryt

I Formy zajeé, liczba godzin

Semestr W C L WR Inne* Lacznie | ECTS
v - 30 30 2
IT Cel przedmiotu

C1 - Wyksztatcenie znajomosci zasad skutecznej komunikacji z otoczeniem przy uzyciu nowych
technologii oraz znajomosci specyfiki poszczegdlnych medidw spolecznosciowych
C2 - Wyksztalcenie umiejg¢tnosci planowania dziatan komunikacyjnych i ich realizacji

III Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych
kompetencji:

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spotecznej i medialnej

IV Oczekiwane efekty uczenia sie

EU1 Student zna i rozumie pojecia z zakresu komunikacji spotecznej i marketingowej i
wie, na czym polega komunikacja z otoczeniem przy uzyciu nowych technologii

EU2 Student potrafi wykorzystywa¢ media spotecznosciowe do promocji zaplanowanych
przez siebie dziatan, wie jak budowac spotecznos¢ i docieraé do niej

EU3 Student wie, w jaki sposéb pozyskiwac i udostgpniac¢ informacje, by byto to zgodne z
prawem i zasadami etycznymi.

V TreS$ci programowe:




Forma zajeé: ¢wiczenia /wpisaé forme zajeé/

Liczba

godzin
Media spotecznosciowe. Charakterystyka. Komunikatory czy media.
Cw. 1 Czym roznig si¢ media spotecznosciowe od tradycyjnych - partycypacja, 2
oddolno$¢, potencjat w marketingu i PR
Rodzaje mediow spotecznosciowych, ich wykorzystanie, grupy docelowe,
charakterystyka uzytkownikow i interakcji ze spotecznosciami.
Cw. 2 Dopasowywanie mediow spotecznosciowych do celu komunikacji i 6
rodzaju eventu. Zasady komunikacji w mediach spoteczno$ciowych.
Obraz i tekst.
Marketing spoteczno$ciowy - wlasciwosci. Studium przypadku. Analiza
Cw.3 e . . 6
ilosciowa i jakoSciowa postow towarzyszacych wydarzeniom.
Zasady publikowanie tresci (filmy, zdjgcia, oznaczanie, hasztagi). Jak
Cw. 4. dziatajg algorytmy Facebooka. Jak utozy¢ plan komunikacji. 6
Cw. 5-6 Planowanie eventu - projekt grupowy 6
Cw.7 Prezentacja eventu i planu komunikacji w mediach spolecznosciowych 4
Suma godzin 30
VI Narzedzia dydaktyczne
1. Komuputer, internet
2. Teksty
3. Rzutnik
VII Metody dydaktyczne
Studium przypadku
Dyskusja
Projekt grupowy
VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)
F Opracowanie studium przypadku - analiza komunikacyjna wybranego eventu
P Projekt - plan eventu i komunikacji

IX Obciazenie pracg studenta




Laczna i Srednia liczba

Forma aktywnosSci godzin na zrealizowanie
aktywnosci

Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) 30
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji, Srednio 1
na studenta)
Przygotowanie si¢ do zajegc 9
Przygotowanie studium przypadku 9

SUMA 60

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA 5

PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajgca

Literatura podstawowa:
1. Miotk A., Nowy PR. Jak internet zmienit public relations, Warszawa 2016

Literatura uzupelniajaca:

1. Anastasi M., Laptopowy Milioner. Jak zerwac z praca na etacie i zacza¢ zarabia¢ w sieci,
Warszawa 2016

2. Szczepanski J., Strategiczny brand marketing. Praktyczny przewodnik skutecznego marketingu
dla menedzerow i nie tylko, Warszawa 2015

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z
CELAMI PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego Narzedzi

efektu do efektéow Cele Tresci ¢ Metody .

Efekty . . a Sposdb
. zdefiniowanych dla | przedmio | programo dydakty
ksztalcenia dydakty oceny
calego programu tu we czne
(PEK) czne
K W08, K W09, ,

EU 1 K WIIL,K W12 Cl Cw.1,2,3 1-3 1-3 F,P

EU 2 K U16 C2 Cw. 3-7 1-3 1-3 F,P

EU 3 K K01, K K03 C3 Cw. 1-7 1-3 1-3 F,P

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

W celu pelnej orientacji studenta, co do stawianych mu wymagan oraz zakresu sprawdzania
opanowanych przez niego wiadomosci i umiejgtnosci mozna umiesci¢ dodatkowa informacije
precyzujaca, jaka note mozna otrzymaé w zaleznosci od stopnia opanowania danego efektu

XIIT DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE




Informacja, gdzie mozna zapoznac si¢ z materiatami do zaj¢¢, np. prezentacjami, instrukcjami do
laboratorium itp.*




